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STRATEGIE DE DEVELOPPEMENT TOURISTIQUE

Pays Marennes Oléron



LA STRATEGIE DE DEVELOPPEMENT TOURISTIQUE DU PAYS MARENNES OLERON

Consolider et créer des activités touristiques en lien avec
I’évolution des modes de vie :

- activités touristiques génératrices d’emplois permanents
- activités touristiques sources d’installation de jeunes actifs
dans le territoire

FINALITE

Promouvoir un tourisme qui : \b 1. Dynamiser et qualifier ' offre touristique
Elargir la saison touristique

- préserve et mette en valeur les ressources

(patrimoniales, économiques et naturelles), BUT OBJECTIFS 2. Politique d’aménagement et de gestion des
- soit source de vie et d’activités liées aux —  OPERATIONNELS  espaces et des infrastructures
loisirs, au ressourcement, & la culture et aux U 3. Une nouvelle organisation du territoire et des

productions rurales et maritimes
acteurs

4. Construction d’une identité
Promotion d’une image issue de cette identité



LES CONDITIONS DE LA REUSSITE

OBJECTIFS STRATEGIQUES

= GESTION RAISONNEE DES FLUX ET DES RESSOURCES

Prendre en compte :
- la saisonnalité (fréquentation, flux financiers)
- la problématique générale de |'accés au territoire, des déplacements et des transports
- les contraintes juridiques, environnementales, socio économiques
- la connaissance des marchés

= COHESION DES ACTEURS

Prendre en compte :
- la dimension économique permettant de réaliser des économies d’échelle
- les domaines d’intervention, missions et champs de compétences

= COHERENCE DES ACTIONS

Prendre en compte :
- le projet dans sa globalité
- la nécessaire adéquation offre / demande
- 'interaction des projets structurants avec les activités locales



Consolider et créer des
activités touristiques en lien
avec |"évolution des modes
de vie, génératrices
d’emplois permanents et
sources d’installation de
jeunes actifs  dans e
territoire

Promouvoir un tourisme qui :
- préserve et mette en valeur les
ressources (patrimoniales,
naturelles et économiques),

- soit source de vie et d’activités
liges aux loisirs, au
ressourcement, & la culture et
aux productions rurales et
maritimes

GESTION  RAISONNEE DES FLUX ET DES
RESSOURCES

COHESION DES ACTEURS

COHERENCE DES ACTIONS

une nouvelle dynamique de I'offre touristique, qualification et élargissement
de la saison

politique d’aménagement et de gestion des espaces et des infrastructures

une nouvelle organisation du territoire et des acteurs

construction d’une identité et promotion d’une image
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1. Une nouvelle dynamique de I’ offre touristique, qualification et élargissement de la saison

Constat

Une baisse de la
fréquentation et une
accentuation du pic
saisonnier

Orientations

Un foisonnement

d’initiatives non
concertées qui
masque une
faiblesse de |'offre
touristique

Attirer de nouvelles
clientéles et fidéliser les
clientéles existantes par une
offre touristique adaptée
pour maintenir la saison
existante et augmenter les
fréquentations hors saison

Axes d’intervention

- Engagement de I'offre touristique locale et des meublés d
vacances dans une démarche qualité

- Elargissement de |offre de loisirs
- Coordination de |"événementiel

- Professionnalisation de la fonction d’accueil et formation

- Gestion de l'information au niveau des Offices de Tourisme



Politique d’aménagement et de gestion des espaces et des infrastructures

Constat

Des difficultés de
circulation, d’acces,
et de transports

Une pression
fonciére et
paysagere

Des conflits de
gestion de |'espace
et des ressources

)

Orientations

Améliorer les conditions de
circulation

Restauration de la qualité
paysagére et urbaine

Améliorer I'accés aux plages
et la pratique des activités
nautiques

Axes d’intervention

- Développer les transports collectifs et créer les
|:> conditions de leur utilisation

- Poursuite des aménagements routiers

- Limiter les enseignes et les affiches (axe principal du
(" Pays et entrées de villes)
- Poursuivre la reconversion des cabanes ostréicoles
pour faire perdurer une activité
- Limiter I"extension des terrains campables, favoriser la
|:>< dé densification des terrains de camping, requalification
et intégration paysagere
- Protection de I"architecture traditionnelle du bati
- Valorisation des centre bourgs
- Améliorer I'accés aux différents sites

N

~ - Mise en place d'un schéma directeur pour les
activités nautiques
- Entretien des plages et concentration de moyens
|:> < pour le hors saison
- Protéger les dunes et les milieux naturels
- Développer le systtme de navettes pour I'accés aux
-~ plages




Constat

Méconnaissance

des acteurs entre
eux
Confusion des
missions

Difficulté¢ & articuler
les filieres et les
différents  niveaux
communaux,
communavutaires et
Pays

Une nouvelle organisation du territoire et des acteurs

)

Oirientations

Créer des outils de travail et
de communication entre les
différents porteurs de projets
pour rendre lisibles les
actions et permettre leur
cohérence

;
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Axes d’intervention

- Disposer d’une méthodologie commune entre les
acteurs pour la conduite de projets

- Favoriser le travail en réseau pour préparer des temps
de rencontres et d’élaboration des projets communs

- Construire un outil de pilotage et d’évaluation des
actions en associant I'ensemble des acteurs

des socio professsionnels

Clarifier la répartition des fonctions du développement touristique et le role des acteurs aux
différents niveaux territoriaux en distinguant la sphére publique des collectivités locales et la sphére

Reconstruire un schéma
général d’organisation des
acteurs du tourisme

’

- Créer des lieux oU les acteurs puissent énoncer leurs
besoins et leurs projefts dans un objectif de concertation et
d’identification des intéréts communs

- Mettre en place des régles du jeu de fonctionnement
- Créer une politiqgue de médiation
- Définir une politique d’appui des collectivités locales aux

initiatives et projets des acteurs incluant une fonction
d’appui au développement



Construction d’une identité et promotion d’une image

Constat Orientations Axes d'intervention
~
7 . .
Passer d’un fterritoire de - Décliner I'identité en image
Une vision limitée compromis de coopération
u territoire et de infercommunautaire & la - Donner une cohérence & la politique de
poling
ses potentialités formalisation d’une identité promotion
enrichie des
complémentarités - Mettre en place une régie de commercialisation
\—




